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Nachmeldungen

Inhaltsverzeichnis:

Institutionelle Férderung 2014

1. Forderkreis Fotografie Forum Frankfurt e. V.
2. Senckenberg Gesellschaft flr Naturforschung

Projektbezogene Forderung 2014

1. Landungsbriicken Frankfurt / Konzeptforderung
2. Senckenberg Gesellschaft fur Naturforschung / ,Natur, Kultur, Architektur — far

interkulturellen Austausch*




Statusbericht zur Férderung — finanziell
Produktbereich 21.1 Kultur, Freizeit und Sport
Produktgruppe 21.01 Kulturelle Dienstleistungen und Projekte

Zuschussempfénger: FORDERKR. FOTOGRAFIE FORUM FRANKFURT e.V.
Zuschussjahr: 2014

Zuschusszweck™:

Ausgaben

Mieten 46.826,37 € (Mai-Dez 2014)
Personal 25.086,72 €

Sachmittel 34.723,12 €

Sonstiges 76.172,34 €

Summe Ausgaben 182.808,55 €

Einnahmen

Zuschuss Stadt 60.000,00 €

Zuschuss Andere (50.000,00 € fur 2013)
Eigenmittel 130.451,59 €

davon Eintrittseinnahmen (sofern vorhanden) 21.728,44 €

Summe Einnahmen 190.451,59 €

Art der Férderung |

(I = Institutionelle Férderung, P = Projektférderung, IP = Institutionelle und Projektforderung)

Zweit- und Drittfinanzierung durch Mondriaan Fund, Botschaft des Kdnigreichs der
Niederlande, Fondation Carmigniac, Gonder Group, ifA und FILI Finnish (Literature Exchange und
Frame — Visual Art Finland) und 2 Privatpersonen

Bitte geben Sie weitere Finanzierungsgeber an: (z.B. Land Hessen, Stiftungen, private Sponsoren
usw.)

Genderdimensionen:

Ist bekannt, wie sich die Zielgruppe, die von der bezuschussten Malnahme profitiert, nach den
Kategorien mannlich/weiblich zusammensetzt?

Ja, ist genau bekannt = J []

Ja, ist ungefahr bekannt (Schatzung) =S []

Nein, ist nicht bekannt und kann auch nicht geschatzt werden = N B

Falls Ja (ist genau bekannt/ ist ungeféhr bekannt): Wie ist die Zusammensetzung der Zielgruppe
nach Kategorien ménnlich/weiblich (in%)?

%w

%m



Statusbericht zur Férderung — inhaltlich (max 350 zeichen)

Das Fotografie Forum Frankfurt (FFF) ist ein einzigartiges Zentrum, das Fotografie der héchsten Qualitit
ausstellt und die Wichtigkeit des Mediums als universelle visuelle Sprache férdert. Seit seiner Griindung
1984 bemiiht sich das FFF darum, die zahlreichen Aspekte der Fotografie zu prisentieren und eine
Plattform fir kritischen Di‘alog zu sein. Durch ein breitgefachertes Programm bestehend aus jahrlich vier bis
acht Ausstellungen, Publikationen, Workshops, Vortrigen und Symposien innerhalb der Akademie werden
die sich kontinuierlich entwickelnden und klassischen Interpretationen des fotografischen Mediums
hervorgehoben. Der Schwerpunkt wird dabei auch darauf gelegt, fotografische Arbeiten internationaler
oder nationaler Bildgestalter, Einzelausstellungen historischer und zeitgendssischer lkonen . bis hin zu
Gruppenausstellungen von international aufsteigenden Talenten ihrem Publikum anzubieten.

Seit 2014 erhidlt das Fotografie Forum Frankfurt einen Mietzuschuss von € 60.000 p.A von der Stadt
Frankfurt. Dieser Betrag deckt die Mietkosten des Vereins fiir die Ausstellungs-, Bibliotheks- und
Birordume in der Braubachstrafe 30-32 zu 85% (in 2014 aufgrund Mietbeginn Mai vollstindig).

Die Kosten der (ausschlieRlich freien) Mitarbeiter und des kompletten Programmbetriebs (Ausstellungen,
Veranstaltungen, Vermittlung, Kommunikation, Service etc) sowie die Aufrechterhaltung der Infrastruktur
missen vollstandig tiber Eigen- und Drittmittel jahrlich neu akquiriert werden:

Dazu gehdren zundchst die Mitgliedsbeitrdge und Spenden der Vereinsmitglieder (Juni 2016 knapp 500),
die damit einen Grundstock zur Finanzierung des Programms des Fotografie Forum Frankfurt aufbringen.

Zusatzlich wurden die Ausstellungen und Projekte in 2014 von dem Mondriaan Fund, der Botschaft des
Konigreichs der Niederlande, der Fondation Carmigniac, der Gonder Group, der ifA und FILI Finnish
(Literature Exchange und Frame — Visual Art Finland) sowie zwei privaten Sponsoren unterstitzt.

2014 fanden 4 Ausstellungen im Fotografie Forum Frankfurt statt:

1. VIVIANE SASSEN | IN AND OUT OF FASHION, Laufzeit: 17. Mai — 17. August 2014
Ausstellungsdauer: 13 Wochen — 2606 Besucher

2. DAVIDE MONTELEONE | SPASIBO, Laufzeit: 30. August — 28. September 2014

Ausstellungsdauer: 4 Wochen ~1145 Besucher

3. POTRETTI | CONTEMPORARY FINNISH PHOTOGRAPHY, Laufzeit: 4. Oktober — 30. November 2014
Aussteilungsdauer: 8 Wochen — 2173 Besucher -

4. SAUL LEITER | RETROSPEKTIVE, Laufzeit: 13. Bezember 2014 — 1. M3rz 2015

Ausstellungsdauer: 11 Wochen 4429 Besucher

Dariiber hinaus fanden zehn Workshops, zehn Vortrige und zwei Filmvorfihrungen statt. Fir die
Waochenend-Workshops konnten Boris Eldagsen, Jo Ractliffe, Davide Monteleone, David Hall und Elina
Brotherus gewonnen werden. Nils Thies’ erfolgreiches Workshopformat ,Fotogehen — Frankfurt sehen”
konnten wir 2014 mehrmals anbieten. Insgesamt besuchten rund 850 Interessierte die Sommerakademie,
davon 608 die Vortrage, 150 die Filmvorfiihrungen und 92 die Workshop.




Statusbericht zur Férderung — finanziell
Produktbereich 21.1 Kultur, Freizeit und Sport
Produktgruppe 21.01 Kulturelle Dienstleistungen und Projekte

Zuschussempfinger: Senckenberg Gesellschaft fiir Naturforschung (SGN)
Zuschussjahr: 2014

Zuschusszweck*:

Ausgaben

Mieten 0,00 €
Personal 1.383.602,31 €
Sachmittel 392.800,81 €
Sonstiges 2.020.759,75 €
Summe Ausgaben 3.639.762,50 €
Einnahmen

Zuschuss Stadt 389.000,00 €
Zuschuss Andere

Eigenmittel 3.250.762,50 €
davon Eintrittseinnahmen (sofern vorhanden) 1.509.838,30 €
Summe Einnahmen 3.639.762,50 €
Art der Férderung |

(1 = Institutionelle Férderung, P = Projektférderung, IP = Institutionelle und Projektférderung)

Zweit- und Drittfinanzierung durch SGN (Leibniz-Gemeinschaft)

Bitte geben Sie weitere Finanzierungsgeber an: (z.B. Land Hessen, Stiftungen, private Sponsoren
usw.)

Genderdimensionen:

Ist bekannt, wie sich die Zielgruppe, die von der bezuschussten MaRnahme profitiert, nach den
Kategorien mannlich/weiblich zusammensetzt?

Ja, ist genau bekannt = J []

Ja, ist ungefahr bekannt (Schatzung) = S []

Nein, ist nicht bekannt und kann auch nicht geschatzt werden = N

Falls Ja (ist genau bekannt/ ist ungefahr bekannt): Wie ist die Zusammensetzung der Zielgruppe
nach Kategorien mannlich/weiblich (in%)?

%w

%m

*nur bei Projektférderung




Statusbericht zur Férderung — inhaltlich (max. 3500 Zeichen)

A) Presse

im Jahr 2014 wurden 118 Pressemitteilungen des Forschungsinstitutes und Naturmuseums Frankfurt
veréffentlicht. Presseartikel, die Senckenberg erwihnen (alle Standorte inkl. Forschung), verteilen sich wie
folgt auf die verschiedenen Medien:

o Online: 6.771 (Reichweite 124,28 Mio.)

o Print: 7.633 (Reichweite 224,34 Mio.; Zahl ohne Quartal 3 auf Grund eines technischen Fehlers des
Clipping-Dienstes)

° TV: 29
. Rundfunk: 20

Betrachtet man die Medienprisenz nach Bundeslandern, erkennt man den Uiberwiegenden Schwerpunkt
auf Hessen

B) Social Media
Twitter: 2.545 Tweets, 2.677 Follower, 1.800 Folge ich (Stand: 08.01.2015)
Facebook: 7.836 ,Geféllt mir” — Angaben, 12.759 Besuche

Instagram: 155 Follower, 68 Posts, 115 Following

C) Mitglieder der Senckenberg Geselischaft fiir Naturforschung mit freiem Eintritt in die Museen
Ordentiiche Mitgiieder: 4.481

Freundeskreis: 218

D} Naturmuseum / Ausstellungen

In Frankfurt konnten neben der Dauerausstellung folgende Wechsel-/Sonderausstellungen besucht
werden:

. 03.10.2014 bis 11.01.2015: , ArchitekTier". Fotoausstellung von Ingo Arndt — (2. OG, Raum 211)

) 5.12.2014 bis 19.4.2015: Grasland, Yaks und wilde Pferde — von Tibet bis in die Wiiste Gobi - (2. 0G
Wolfgang-Steubing-Saal)

. 10.12.2014 bis 22.2.2015: Vegetation und Klima. Posterausstellung der Senckenbergschiiler — (2.
OG, Raum 203)

. 16.12.2014 bis April 2015: Biodiversitats-Exploratorien — (1. OG, Raum 104)




Besucherzahl des Naturmuseums in 2014: 312.589

Anzahl der Fiihrungen: 3.282, darunter 1.925 Flihrungen fiir Schulen, 797 Fiihrungen fiir Kinder/Jugendliche
und 560 Fiihrungen fiir Erwachsene. Die Gesamtteilnehmerzahl der Flhrungen belduft sich auf knapp

42.000.



Statusbericht zur Férderung - finanziell
Produktbereich 21.1 Kultur, Freizeit und Sport
Produktgruppe 21.01 Kuiturelle Dienstleistungen und Projekte

Zuschussempfinger: LANDUNGSBRUCKEN FRANKFURT

Zuschussjahr: 2014
Zuschusszweck*: Kosten des Theaterbetriebes im Rahmen der Konzeptférderung
Ausgaben

Mieten 5.000,00 €
Personal . 20.031,52 €
Sachmitte! 87.165,92 €
Sonstiges

Summe Ausgaben 107.197,44 €
Einnahmen

Zuschuss Stadt 55.836,37 €
Zuschuss Andere

Eigenmittel 76.443,60 €

davon Eintrittseinnahmen (sofern vorhanden) 23.887,00€
Summe Einnahmen 132.279,97 €

Art der Forderung P
(I = Institutionelle Férderung, P = Projektférderung, IP = Institutionelle und Projektférderung)

Zweit- und Drittfinanzierung durch
Bitte geben Sie weitere Finanzierungsgeber an: (z.B. Land Hessen, Stiftungen, private Sponsoren
usw.)

Genderdimensionen:

Ist bekannt, wie sich die Zielgruppe, die von der bezuschussten MaRnahme profitiert, nach den
Kategorien mannlich/weiblich zusammensetzi?

Ja, ist genau bekannt = J [ ]

Ja, ist ungefahr bekannt (Schatzung) = §

Nein, ist nicht bekannt und kann auch nicht geschétzt werden = N []

Falls Ja (ist genau bekannt/ ist ungefahr bekannt): Wie ist die Zusammensetzung der Zielgruppe
nach Kategorien mannlich/weiblich (in%)?

%w 50

%m 50

*nur bei Projektférderung




statusbericht zur Férderunag — inhaitlich max. 3500 zeichen)

l: ZAHLEN, DATEN, FAKTEN

Gespielte Vorstellungen 2014: 113 (gegeniiber 118 in 2013)
Gesamtzuschauerzahl 2014: 6503 (gegeniiber 5678 in 2013)
Zuschauerschnitt pro Vorstellung 2014: 57 (gegentiber 48 in 2013)

Darin enthalten sind alle reguliren Vorstellungen an den Landungsbriicken {ohne Vermietungen oder
dhnliches) und anderen Spielorten (z.B. Sex Seils, Ritter Rost}, jedoch keine Gastspiele an anderen Hiusern
oder auf Festivals.

Die Gesamtzahl der Zuschauer und vor allem der Zuschauerschnitt 2014 waren beides Rekorde an den
Landungsbriicken. Seit Beginn der Konzeptionsférderung 2010 ein kontinuierlicher und kontinuierlich
steigender Zuschauerzuspruch zu verzeichnen. Es steht allerdings zu erwarten, dass diese Steigerung sich
nicht in 2015 wird fortsetzen kénnen, bedingt eine geringere Kapazitit der Riiter Rost-Verstellungen
gegenliiber dem Vorjahr.

Rechnet man die Auffiihrungen des Kindermusicals Ritter Rost aus der Statistik heraus, so bleiben fiir das
Jahr 2014 ca. 3300 Zuschauer in 90 Vorstellungen, was knapp 36 Zuschauern pro Vorstellung entspricht.

Aufféllig sind zunichst die scheinbar deutlich gesunkenen Eintrittseinnahmen (23.000,- € gegeniiber
37.000,- € in 2013), die sich aber durch die Vorstellungen der Ritter Rost Produktion beim Spektaculatium
des Stalburg Theaters erkliren lassen, die pauschal mit 15.000,- vergiitet wurden, allerdings erst im
Sommer 2015. Deshalb tauchen diese Einnahmen nicht in der Bilanz 2014 auf. Rechnet man diese
wiederum hinzu, kommt man auf eine shnliche Summe wie in 2013, Dass diese Summe trotz der deutlich
héheren Zuschauerzahl nicht deutlich héher ausfillt, ldsst sich ebenfalls durch die im Vorfeld verhandelte
pauschale Vergitung des Kindermusicals erkliren.

Die im Vergleich zum Vorjahr unverhéltnismiRig hdheren Ausgaben und Einnahmen lassen sich auf unsere
arg verspitetet eingereichten Steuererkldrungen zuriickfihren, aufgrund derer unsere Steuerlast zunichst
geschitzt und dementsprechend entrichtet wurde, diese aber nach Abgabe der Erkldrungen wieder
angepasst bzw. zuriickgebucht wurden.

Fiir den inhaltlichen Sachbericht in Bezug auf die Eigenproduktion, die Kooperationen, die Koporduktionen
und die Gastspiele an den Landungsbriicken verweisen wir auf den kompletten Sachbericht aus dem
November 2015




Statusbericht zur Férderung - finanziell
Produktbereich 21.1 Kultur, Freizeit und Sport
Produktgruppe 21.01 Kulturelle Dienstleistungen und Projekte

Zuschussempfanger: Senckenberg Gesellschaft fiir Naturforschung
Zuschussjahr: 2014
Zuschusszweck*: "Natur, Kultur, Architektur - fiir interkulturellen Austausch” in

Kooperation mit dem Weltkulturen Museum und dem Deutschen Architekturmuseum

Ausgaben

Mieten

Personal 4.068,40 €
Sachmittel 11.584,97 €
Sonstiges

Summe Ausgaben 15.653,37 €

Einnahmen

Zuschuss Stadt 15.000,00 €
Zuschuss Andere

Eigenmittel 8.160,00 €
davon Eintrittseinnahmen (sofern vorhanden)

Summe Einnahmen 23.160,00 €

Art der Férderung P
(I = Institutionelle Férderung, P = Projektférderung, IP = Institutionelle und Projektférderung)

Zweit- und Drittfinanzierung durch SGN (Leibniz-Gemeinschaft)
Bitte geben Sie weitere Finanzierungsgeber an: (z.B. Land Hessen, Stiftungen, private Sponsoren
usw.)

Genderdimensionen:

Ist bekannt, wie sich die Zielgruppe, die von der bezuschussten Malinahme profitiert, nach den
Kategorien mannlich/weiblich zusammensetzt?

Ja, ist genau bekannt = J

Ja, ist ungeféhr bekannt (Schatzung) = S [X]

Nein, ist nicht bekannt und kann auch nicht geschéatzt werden =N []

Falls Ja (ist genau bekannt/ ist ungefahr bekannt): Wie ist die Zusammensetzung der Zielgruppe
nach Kategorien mannlich/weiblich (in%)?

%w 75

%m 25




Statusbericht zur Férderung — inhaltlich (max. 3500 Zeichen)

Nach dem Eingang der Forderzusage wurde bei mehreren sehr konstruktiven Treffen zunichst die
Detailplanung der Kooperation zwischen den Zustandigen der Bildungs- und Vermittlungsabteilungen des
Weltkulturen Museums, des Deutschen Architekturmuseums und des Senckenberg Naturmuseums
beziiglich der interkulturelien Angeboten im Rahmen unseres gemeinnutzigen Projekts "Natur, Kultur,
Architektur - fiir interkulturellen Austausch” vertieft. Mit dem Eingang der Férdermittel Anfang Juli 2014
konnte anschlieRend mit der Einarbeitung aller weiteren einzubeziechenden Mitarbeiterinnen flir die
Durchfiihrung der Programme kegonnen und Testliufe durchgefithrt werden.

Fur die Bewerbung der Angebote bei den Anbietern der Integrations-, Deutsch- und Alphabetisierungs-
kursen, sowie bei Frauenprojekten, Stadtteilzentren, etc. wurde zudem umgehend ein Flyer erarbeitet, den
wir seither mehrfach an potenzielle Interessenten verschickten und der bei unseren Veranstaltungen
verteilt wird. Dariiber hinaus wurden die Informationen zu unserer Arbeit auch online verfiighar gemacht.

Zeitgleich zu der Erstellung des Befragungskonzepts durch eine externen Evaluatorin, Frau Dr. Stéphanie
Wintzerith, folgte die Durchfilhrung der ersten speziellen Vermittlungsprogramme mit unserer
Fokusgruppe: vorrangig Frankfurterinnen mit Zuwanderungsgeschichte, die bisher keine oder nur sehr
eingeschrénkt die Moglichkeit hatten, Kultureinrichtungen fiir sich zu entdecken und zu nutzen. Aufgrund
dieses gemeinniitzigen und modellhaften Ansatzes wihlte der Deutsche Museumsbund unser Projekt u.a.
als Partner fir die Ausrichtung seiner Studienfahrt nach Frankfurt im Rahmen seiner Initiativen zum
Themenschwerpunkt "Museum und Migration" im Oktober 2014 aus,.

Wahrend die Nachfrage nach unseren interkulturellen Aktionen im Weltkulturen Museum und Senckenberg
Naturmuseum bereits steten Zuwachs aufweist, werden unsere Angebote im Deutschen
Architekturmuseum bisher nur zbgerlich angenommen. Dies scheint an der offenbar unter den
entsprechenden Kurs- und Gruppenleiterinnen verbreiteten, jedoch véllig unbegriindeten Vorannahme zu
liegen, die Inhalte des Deutschen Architekturmuseums wiirden verstirkt Vorkenntnisse aus diesem
Fachbereich wie auch sprachlich voraussetzen und kénnten die Teilnehmenden daher grundlegend
Uberfordern. Um den angesprochenen Multiplikatoren die Gelegenheit zu geben, sich persénlich von dem
groBen Potential des Deutschen Architekturmuseumn it seinem fir jeden greifbaren Kernthema des
Wohnens fiir den interkulturellen Austausch zu liberzeugen und es selbst kennen zu lernen, planen wir fiir
Ende Mai einen Informationsabend zu unserem Projekt in diesem Haus. Neben weiterer schriftlicher wie
mindlicher Bewerbung, méchten wir damit die Zahl der von uns durchgefiihrten Aktionen weiter steigern
und die kulturelle Teilhabe von noch mehr Frankfurterinnen und Frankfurtern befordern.

Unsere Erfahrungen méchten wir schilieRlich Mitte September auch mit den Kolleginnen und Kollegen aus
den anderen Museen Frankfurts bei einem Workshop in Kooperation mit dem Amt fiir multikulturelle
Angelegenheiten teilen.

Fir lhre bisherige Unterstiitzung méchten wir uns noch einmal sehr herzlich bedanken. Der vor uns
liegenden weiteren Zusammenarbeit, kommenden Erfolgen und Herausforderungen sehen wir mit grofer
Vorfreude entgegen.




